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Greenwashing - Strategien Dolitik - einfach erkiart

Aufgabe: Lies dir die Beschreibung zu Frau Miller und ihrem
Unternehmen durch. Formuliere in eigenen Worten, warum
Greenwashing ein Problem ist.

Als Unternehmerin ist es Frau Miiller sehr wichtig, dass Verbraucher:innen eine positive
Vorstellung von ihrem Unternehmen haben. Durch Werbung und Offentlichkeitsarbeit
versucht sie ihr Unternehmen positiv darzustellen. Dabei setzt sie auf das Thema
Umweltschutz, das vielen Kund:innen immer wichtiger wird und stellt

sich deswegen als ,griine” Unternehmerin dar.

Hallo, mein Name ist Mdller
und mir liegt die Natur und unser Planet sehr
am Herzen. Mein Unternehmen ist griin! Meine
neue Fabrik produziert kein CO; und ich habe
eine Kooperation mit Klimaprojekten!

Die neue Fabrik von Frau Miiller ist CO; neutral —
klimaneutral und wurde kiirzlich in Deutschland gebaut.
Durch diese Fabrik wird die Menge an klimaschddlichen
Gasen in der Atmosphdire nicht erhéht. Fiir jedes verkaufte
Produkt dieser Fabrik spendet Frau Miiller einen kleinen
Betrag an ein Projekt zur Erhaltung der Regenwdlder. Frau
Miiller zeigt die Fabrik und ihre Produkte gerne in der
Werbung.

Die Fabrik produziert 10 % ihrer Ware.

Die anderen 90 % ihrer Ware produziert Frau Miiller in
dieser Fabrik in Bangladesch. Dieses Werk ist nicht
klimaneutral, sondern produziert viel CO, und andere
klimaschddliche Gase. Aufserdem nutzt sie viele umwelt-
und gesundheitsschédliche Chemikalien. Die Menschen,
die dort arbeiten, miissen oft 12 Stunden am Tag arbeiten
—auch am Wochenende.

In der Werbung wird diese Fabrik nicht gezeigt.

Aufgabe: Warum ist das Handeln von Frau Mller problematisch? Was ist ihre Strategie?

Durch die geziette Werbung der einen Fabrik von Fran Willer, hat es den Anschein, dass sie
umweltbewnsst handelt. Kundiinnen haben so das Gefihl, sie tun etwas Gutes, wenn sie Produkte von
Fraun Willler kaufen. Dass der Konsum ihrer Produkte aber immer voch bedenklich ist, fallt vicht weiter
anf. Verbraucherinmen sind meist dazu bereit, mehr Geld fiir Produkte
anszungelen, wenn diese wachhaltio produziert wurden. Durch inre Greewwashing l b
- Strategie, kann Fran Wiiller vene Kandiinwen gewinmen und mehr Geld fir ihre
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Aufgabe: Was konnten die

Griinde dafir sein, Durch das
dass Frau Muller Greenwashing nachhaltige
betreibt?

Marketing

Es ist leichter etwas an der sind Kund-innen

Kommunikation /Sprache Wenn Frau Miiller scheinbar

dazu bereit einen héheren . .
umweltfreundlich agiert,

zu dndern als das Freis zu zahlen.

muss sie keine strengeren

eigentliche Problem

. Gesetze/ Regulierangen
zu lésen.

beftirchten.

Aufgabe: . Verblno.le d|§ von Frau Miiller.
Greenwashing-Strategien mi
den Beispielen, aus der Realitat.

Im Fokus steht die
Profitmaximierung
t

Firmen aus der Modeindustrie werben oft mit ,,nachhaltiger
Baumwolle”. Oft ist dies aber keine fair produzierte Ware
und beutet Menschen aus.

1. IrrefUhrende Labels

Autohersteller werben mit umweltfreundlichen,
2. Zielkonflikte | benzinsparenden Autos. In der Werbung ist viel Natur zu
sehen. Aber: Autofahren mit Benzin ist und bleibt
klimaschadlich.

Ein groRer Onlineversandhandler hat sein eigenes Oko-
3. Unwahrheit | Gltesiegel ,Versprechen zur Klimafreundlichkeit”
entwickelt. Mit diesem werden Produkte gekennzeichnet,
bei denen eine ,,Nachhaltigkeitsverbesserung”
vorgenommen wurde.

Sind dir im Supermarkt schon mal ,,griine” Verpackungen
4 Kleines Ubel | aufgefallen? Ein Kaffeehersteller verkauft seinen Kaffee in
einer Verpackung die wie recyceltes Altpapier aussieht.
Eigentlich ist die Verpackung aber ein Kunststoff-Aluminium
Gemisch und wird nicht korrekt entsorgt.

Aufgabe: Uberlege dir zu jeder Greenwashing-Strategie, wie du als Verbraucher:in darauf reagieren kannst.

1. Auf die offiziellen Oko- und Fairtrade-Siegel achten. Andere Siegel recherchieren, aber vicht daranf
vertravev, dass sie wirklich aussagekraftio und bindend sivd.

2. Nur weil ein Unternelimen in einem Aspekt umweltfremndlich oder ethisch vertretbar handelt, kamn
man dies vicht auf das ganze Unternehmen ilbertragen. Nur weil mit Umweltfremmdlichkeit geworben
wird, kévnen die Arbeitsbedingungen immer noch katastrophal sein.

3. Tusbesondere durch Bilder ksnven die Verbraucherinmen getinschit werden. Nur weil etwas Oko
anssieht, ist nicht gleich Oko drinmen.

4. Uberlege dir, was hinter der Werbung steckt. Kouien Ol-, Auto-, oder Flugkonzerne i irgevdeiver Weise
umweltfreundlich sein?




